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Presentacion

El monitoreo es el seguimiento especializado, cuantitativo y cualitativo, con perspectiva de
género, por medio del cual se identifica, registra, captura, procesa y presenta la informacion
recopilada de los programas, noticiarios o servicios informativos difundidos en medios de
comunicacion electronicos, impresos e internet, en los que se detecte menciones y la difusion de
la propaganda relacionada con los procesos electorales en el Estado de México.

El monitoreo es un insumo relevante para informar y concientizar respecto de la importancia que
los medios de comunicacion realicen coberturas igualitarias vy libres de discriminacion, sin limitar la
libertad de expresion; asi como contribuir a la generacion de informacidn cierta, veridica y neutral.

El Instituto Electoral del Estado de México (IEEM), a través de la Comision de Acceso a Medios,
Propaganda y Difusion (CAMPYD), implementd el Monitoreo de los Medios de Comunicacion
Electronicos, Impresos e Internet para la Eleccion de Gubernatura 2023; y en cumplimiento a lo
establecido en la Esfrategia Operativa de Monitoreo a Medios de Comunicacion Electronicos,
Impresos, Internet, Alternos y Cine para la Eleccion de Gubernatura 2023' en el desarrollo del
monitoreo, la Comision se auxili® de la Direccidon de Partidos Politicos (DPP), el Centro de
Formacion y Documentacion Electoral (CFDE) y la Unidad de Comunicacion Social (UCS).

1 Presentada el 2 de diciembre de 2022, en la 9° sesidon extraordinaria de CAMPyD




Objetivos

« Obtener y andlizar la informacion recopilada de los programas, noficiarios o servicios
informativos en medios de comunicacion electronicos, impresos e internet conforme al
Catdlogo de Medios?.

« Dotar a la ciudadania del Estado de México de informacidon cierta, oportuna, completa,
plural e imparcial, que permita conocer el tratamiento que los medios de comunicacion
dan a los partidos politicos, coalicion, candidatura comun y candidaturas independientes,
durante los procesos electorales.

« Contribuir a garantizar la equidad en la difusion de los actos proselitistas de las y los actores
politicos durante los procesos electorales del Estado de México.

« Detectar, si es el caso, cualguier forma de discriminacion y/o violencia politica confra las
mujeres en razon de género.

« Apoyar en su caso, la fiscalizacion de los partidos politicos, coalicion, candidatura comun vy
candidaturas independientes.

2 Catalogo de Medios Impresos, Electrénicos e Internet para el monitoreo de la Eleccién de Gubernatura 2023, aprobado por el Consejo General, mediante Acuerdo N° IEEM/CG/54/2022.




Marco legadl

Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia
 Articulos 48 Bis, fraccion .

Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional Electoral
 Arficulos 296 a 299.

Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del Estado de México
« Articulos 27 Septies y 52 Bis, fraccion Il.

Codigo Electoral del Estado de México

« Articulos 7, parrafo primero, fraccion XX; 72, pdrrafo tercero; 185 primer pdrrafo, fraccion XiI;
261, parrafo segundo y 266.

La informacion sujeta a monitoreo, es la referente a las y los actores politicos y del proceso
electoral correspondiente, en programas de radio y television donde se difundan nofticias, asi
como, a la informaciéon publicada en medios de comunicacion impresos e internet, atendiendo a
la metodologia prevista en los Lineamientos y Manual de Monitoreo aprobados por el Consejo
General mediante acuerdos IEEM/CG/24/2021 e IEEM/CG/26/2021.
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1. Sujetos de la enunciacion (la persona que habla en el medio de comunicacion - radio, television,
prensa e internet-). Para delimitar el universo de las y los actores a ser monitoreados, el monitoreo
considerard solo aquellas menciones sobre las precampanas, intercampanas, campanas, reflexion y
jornada electoral hechas por los siguientes agentes o personas, desagregados por mujeres y hombres:
la o el actor politico, las y los conductores, las y los locutores, las y los reporteros, las y los analistas de
informacion y cualquier voz en off.

2. Objeto de enunciacion (de lo que se habla). Se monitoreard cualquier mencidn sobre
precampana, intercampana, campana, reflexion y jornada electoral de los actores politicos.

Se monitoreard cualquier aparicion de los actores politicos en los espacios que difunden noticias,
independientemente del tema que traten y la manera en que sean presentados, desagregados por
mujeres y hombres.

Ademads, se monitoreard que, desde el inicio de las campanas electorales y hasta la conclusidn de la
jornada electoral, se suspenda la difusidon de toda propaganda gubernamental.

3 Previsto en el numeral 10.2.2, inciso b), del Manual de Procedimientos para el Monitoreo a Medios de Comunicacion Electrénicos, Impresos e Internet del Instituto Electoral del Estado
de México.
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3. Las variables que se analizan con perspectiva de género para el monitoreo son:

|. Tiempos de transmision;

ll. Espacio publicado;

lll. Género periodistico;

V. Valoraciéon de la informacion;

V. Participacion directa o indirecta de las y los actores politicos en la generacion de la informacion;
VI. Resumen de la informacion;

VIl. Recursos técnicos utilizados para presentar la informacion;

VIII. Importancia de las nofticias;

IX. Igualdad de género y no discriminacion; y

X. Violencia politica contra las mujeres en razon de género.
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4, Se contabilizard el nUmero de piezas de monitoreo que presentaron alguna valoracion expresada
mediante algun adjetivo calificativo o frase idiomdatica utilizada como adjetivo explicito hacia la o el
actor politico. Se contabilizard también el nUmero de piezas de monitoreo que no tuvieron ninguna
adjetivacion, las cuales se considerardn como piezas neutras.

J

Las piezas de monitoreo se desagregardn por sexo  (precandidatas/precandidatos,
candidatas/candidatos, servidoras/servidores publicos), para tener una valoracion de género de las
piezas, que permita identificar tratamientos diferenciados entre mujeres y hombres que forman parte
de las y los actores politicos.

5. De la informacion que presentd alguna adjetivacion, implicacion o calificacion, se deberd
distinguir entre aquéllas que fueron negativas y aquéllas que fueron positivas.

6. Adicionalmente, se deberd contabilizar el fiempo que representaron el nUmero de menciones
valoradas como positivas, negativas o neutras.

/. Se clasifica como informacion positiva o negativa aquella que se exprese verbalmente mediante
adjetivos calificativos y/o frases idiomaticas que se utilicen como adjetivos y sean mencionadas por
la o el actor politico, la conductora o el conductor, o la reportera o el reportero del noticiero o
servicio informativo, locutoras o locutores o cualquier voz en off.

8. En consideracion y respeto a los principios de la libertad de expresion, la informacion clasificada
como propia del género “opinidon y andlisis, asi como debate” no serd sujeta de monitoreo.
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9. Las valoraciones se medirdn en relacion con los géneros periodisticos, excepto el de opinion y
andlisis, asi como debate. Asi, el fiempo total de valoraciones serd equivalente al tiempo total de las
piezas de monitoreo. En adicion, tfambién serd contabilizado el tiempo de exposicion o dedicado a
las y los actores politicos en todos los géneros para fines del monitoreo.

10. Las valoraciones por partido politico, coalicion o candidatura comun, serdn diferentes a las
menciones de estos, ya que en una pieza de informacion pueden mencionarse distintfos partidos
politicos, coaliciones o candidaturas comunes sin que todos ellos sean valorados, o bien, pueden
valorarse partidos politicos, coaliciones o candidaturas comunes mds de una vez dentro de la misma
pieza.

11. Tipos de valoracion

Se clasifican como positivas, negativas o neutras de acuerdo a los siguientes criterios:

« Positiva: cuando Ia mencioén presente adjetivos o frases idiomaticas que se utilicen como adjetivos
y que favorezcan a la o el actor politico aludido, se emitan juicios de valor favorables de los mismos
O cuando se resalten sus actos por medio de adjetivos que le beneficien.

« Negativa: cuando la mencidn presente adjetivos o frases idiomdaticas que se utilicen como
adjetivos que perjudiquen a la o el actor politico aludido, se emitan juicios de valor desfavorables @
éstos o se resalten sus actos por medio de adjetivos que le afecten.

« Neutra: cuando sélo se presente la informacion de los hechos de manera objetiva, sin mostrar
valoracion alguna.
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la informacion

12. Tipos de participacion
Permite distinguir el grado de intervencion (directa o indirecta) de una o un actor politico en la
generacion de la nota informativa a valorar, de acuerdo a |os siguientes criterios:

« Declarante: cuando la emisidon de la o el actor politico a valorar tfiene una intervencion directa en
la nota (declara, manifiesta, expone, comenta o expresa su punto de vista sobre un hecho).

- Referente: cuando el medio o algun tercero dentro de la nota, hace mencién directa de la o del
actor a valorar ya sea positiva, neutra o negativamente.

« Circunstancial: cuando el medio informa directamente sobre la o el actor a valorar, sin que exista
una declaracion del mismo, ni alguna referencia directa de un tercero en torno a éste. Es decir, la
o el actor a valorar aparece de manera casual en la nota informativa.

13. Presencia de estereotipos de género. Se clasifica como informacidn con presencia de
estereotipos de género aquella que reproduzca expresiones que asignen a una persona ciertos
atfributos o roles en razdn de sus caracteristicas fisicas visibles, lo que hace innecesaria la
consideracion del resto de sus habilidades, necesidades, deseos y circunstancias individuales.
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Se evaluard la presencia de estereotipos de género de la siguiente manera:

J

a) Se registrard el numero de piezas de monitoreo valoradas que presentan al menos un rol o
estereotipo de género, mencionadas por los y las reporteras, locutoras o conductoras, analistas de
informacion y cualquier voz en off. La informacion se presentard de forma proporcional en relacion
con el total del nUmero de piezas de monitoreo de las precampanas, infercampanas, campanas,
periodo de reflexion y jornada electoral.

b) De existir presencia de roles o estereotipos de género, referidos a la partficipacion de las mujeres en
su calidad de precandidatas y candidatas, se deberd indicar cudl o cudles son los estereotipos que
se identificaron, mismos que son enunciativos mas no limitativos:

« Cosificacion de las mujeres. Se presenta a las mujeres en roles de victimas u objetos sexuales, vy
reduce sus atributos a sus presuntos vinculos y relaciones afectivas, y al ejercicio de su sexualidad.

« Roles domésticos. Se refuerza una imagen de las mujeres vinculada a roles domeésticos (madre,
esposa 0 ama de casa, cuidadora de su familia) o existe un énfasis desproporcionado respecto de
su vida privada.

« Rasgos fisicos o vestimenta. Se da mds peso a la vestimenta o rasgos fisicos de las mujeres y deja de
lado sus acciones, trayectoria o propuestas electorales.

« Edad. La tendencia a mencionar la edad de las mujeres al presentarlas o hacer referencia a ellas.
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« Rasgos de subordinacion. Tendencia a cuestionar las capacidades de las mujeres, identificandolas
con rasgos de subordinacion falta de autonomia, impotencia, fragilidad, insuficiente preparacion,
inexperiencia impericia e incompetencia, o como dependientes de los liderazgos de los hombres y
presenta a las mujeres como personas manipulables, aun cuando ocupen cargos de alto nivel.

« Expresiones sexistas en las declaraciones (machismo, misoginia y homofobia). Las formas mas
relevantes de sexismo son el machismo, la misoginia y la homofobia. Y una caracteristica comun a
todas ellas es que son la expresion de formas acendradas de dominio masculino patriarcal.

c) Importancia de las noficias
Consiste en la jerarquizacion de la informacion mediante la ubicacion de la nota al interior del
medio de comunicacion que difunde la nofticia.

Método para evaluar la “Importancia de la nota”

-Jerarquizacién de la infformacién en programas de radio o television.

Se deberd jerarquizar la informacion dentro del programa de radio o television conforme a los
siguientes indicadores:

|. Ubicacion de la nota.

a.]l Presentada en el resumen infroductorio.
a.2 Vinculada con el resumen infroductorio.
a.3 Sin relacion con el resumen intfroductorio.
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Il. Segmento del tiempo en que aparecio la nota.
.1 Primeros cinco minutos.

.2 Del minuto cinco al quince

.3 Del minuto quince al treinta.

.4 Del minuto treinta al sesenta.

0.5 Del minuto sesenta al noventa.

.6 Del minuto noventa al ciento veinte.

.7 Posterior.

El segmento de tiempo en que aparecio la informacion puede ser menor o igual al tiempo de
piezas monitoreadas en virtud de que un partido, coalicidon, candidatura comuin o independiente
puede aparecer en mas de dos segmentos.

-Jerarquizacién de la informacion en medios impresos

Se deberd jerarquizar la informacion en medios impresos conforme a 1os siguientes indicadores:
|. Ubicacion de la nota.

a.l Ocho columnas (informacién principal).

a.2 Primera plana.

a.3 Vinculada a la primera plana.

a.4 Sin relacion a la primera plana.
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Il. Seccion dentro de medios impresos.
b.1 Politica.

.2 Economia.

b.3 Sociedad.

.4 Deportes.

.5 Cultura.

b.6 Ofra.

-Jerarquizacién de la informacion en Internet y paginas web

Se deberd jerarquizar la informacidon en internet y pdginas web conforme a los siguientes
indicadores:

|. Ubicacion de la informacion.

a.l En la parte superior de la pdgina web (pdgina principal).

a.2 En medio de la pagina web (pdgina principal).

a.3 En la parte inferior de la pagina web (pdgina principal).

d) En el monitoreo cualitativo también serd necesario considerar, 1os siguientes elementos:
Objetividad: el apego fiel a los hechos relacionados con las o los actores politicos y el proceso
electoral en la difusion de la informacion en los noticiarios o servicios informativos.
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Equidad: igualdad en la cantidad de tiempos y espacios que se otorgan a los partidos politicos,
coadliciones, candidaturas comunes y candidaturas independientes. También se atenderd el orden de
presentacion de la informacion relativa a las precampanas, infercampanas, campanas, periodo de
reflexion y jornada electoral en armonia con el contenido y alcance de la informacion en los
noticiarios o servicios informativos, relacionada con las o los actores politicos y el proceso electoral, de
tal manera que haya una evaluacion objetiva para todos los partidos politicos, coaliciones,
candidaturas comunes y candidaturas independientes en la jerarquizacion de la informacion.

e |

J

Calidad uniforme en el manejo de la informacion: verificar si en los noficiarios o servicios informativos,
de radio y television, asi como en los espacios en los medios impresos, se difunden las actividades de
las o los actores politicos, de las precampanas, intercampanas y campanas electorales, de acuerdo
a los criterios de uniformidad en el formato y en la calidad de los recursos técnicos utilizados por los
medios de comunicacion.

La empresa o institucion educativa deberd proporcionar informacion que sirva de base a la Comision
para realizar una valoracion de la actuacion de los medios de comunicacion monitoreados v llevar a
cabo el andlisis respectivo.

Tiempo de transmision y espacio publicado: el tiempo y espacio que se destine a la informacioén sobre
las precampanas, infercampanas y campanas electorales de las o los actores politicos dentro del
noticiario, servicio informativo o medio impreso.
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Catalogo de medios
impresos, electronicos e internet
para el monitoreo de la Eleccion
de Gubernatura 2023

De conformidad al Catdlogo de Medios, aprobado
mediante acuerdo |IEEM/CG/54/2022, durante el
periodo del 14 al 28 de enero de 2023, se monitored un
total de 85 programas que difunden noficias, de los
cuales, 39 son televisivos y 46 radiofénicos; 51 medios de
comunicacion impresos; 60 pdginas web y 2 redes
sociales.




INFORMACION PROCESADA

Monitoreo a Radio y Televisidn

Durante el periodo del 14 al 28 de enero de 2023, el INE y la UCS
proporcionaron a la DPP las grabaciones de 801 programas de
noticias de emisoras de radio y television, contenidos en el Catdlogo
de Medios, de un total de 814 grabaciones previstas; 751 fueron

brindadas por el INEy 50 por la UCS).

Incidencias:

Grabaciones no monitoreadas durante el periodo del 14 al 28 de enero 2023

Fecha de la 0z . Responsable
oz Programa Estacion Motivo
|_grabacion de la entregq]
16/01/2023 al
20/01/2023 .
y del Noticiario por la tarde* E\(I?AdIS?eérgg No generado INE
23/01/2023
al 27/01/2023
Victor Sénchez Banos (Antes No se
19/01/2023 RepUblica H) Reporte 98.5 transmitio INE
Victor S&nchez Banos (Antes No se
26/01/2023 RepUblica H) Reporte 98.5 transmitié INE
Imagen Informativa Segunda Emision No se
28/01/2023 Sabado Imagen transmitié INE

* Nota: Se detectd que el noticiario "Por la tarde" de la estacidén Radio 6.20 AM Stereo ya
no se fransmite, y a la cual le corresponden 10 grabaciones.

Monitoreo a Medios Impresos (periodicos y revistas)

De los 51 medios de comunicaciéon impresos contenidos en
Catdlogo de Medios, el CFDE accedid de forma hibrida a las
publicaciones de periddicos y revistas (25 medios cuentan con
version digital y los 26 medios restantes, su acceso es a través de la
version impresa).

Readlizando durante el periodo que corresponde al presente
informe el procesamiento de 433 ediciones.

. Ediciones Ediciones no monitoreadas
Periodo . . . .
monitoreados por incidencias
14 al 28 de enero de 2023 433 15

Incidencias:

 El periddico “El Sol de México" no tuvo edicion el 14 de enero.

* El periédico regional “El Nativo" sin edicion disponible durante el
periodo del 14 al 28 de enero (10 ediciones).

 El periddico “Diario Puntual" no edita los sGbados (3 ediciones).

 El periédico regional “Despertar del Sur* sin edicion disponible el
17 de enero.

Monitoreo a Internet (paginas web)

La UCS realizé un total de 1,860 visualizaciones de 60 pdaginas web y
2 redes sociales consideradas en el Catdlogo de Medios.

Incidencias:

» El partido Nueva Alianza Estado de México aun no dispone de
una pdgina web.

« Desde el inicio de las precampanas la pdgina
hitps://www.hoyestado.com.mx/ no cuenta con un portal de

noticias habilitado (la disponibiidad de la pdgina ha sido
intermitente. Cuando estd en linea muestra informacidén con un
ano de atraso).
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INSERCIONES DETECTADAS DE ACTORAS Y
SLUAICI  ACTORES POLITICOS E INSTITUCIONES
T0D0S LOS MEDIOS DE COMUNICACION

PERIODO DE PRECAMPANA
ACUMULADO POR ACTORAS Y ACTORES POLITICOS E
DESGLOSE POR TIPO DE MEDIO DE COMUNICACION INSTITUCIONES
>0 IEEM, INE, 3
45
PAN, 1
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35 por el Estado de PRI. 4
México", 1 ’
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NAEM, 1
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‘ PVEM, 1
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10 MC, 2
5
0O T T
RADIO TELEVISION IMPRESQOS INTERNET MORENA, 21

446 inserciones

Se detectaron 46 inserciones durante el periodo reportado, de las cuales 45 inserciones se publicitaron en paginas
web y 1 en medios impresos.
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MONITOREO COMPORTAMIENTO DE COBERTURA
CUALITATIVO TODOS LOS MEDIOS DE COMUNICACION
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3,287 notas y ] 6,465 menciones

Se registraron 3,287 notas informativas y 16,465 menciones durante el periodo que se reporta, las cuales aluden a la
Eleccion de Gubernatura 2023 del Estado de México, dispersadas como se muestra en la grdfica.




DISTRIBUCION DE NOTAS Y MENCIONES
eshubiiihed  T0DOS LOS MEDIOS DE COMUNICACION

PERIODO DE PRECAMPANA

NOTAS UNICAS DE ACUERDO AL MEDIO DE COMUNICACION MENCIONES DE ACUERDO AL MEDIO DE COMUNICACION
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3,287 notas 1 6,465 menciones

De las 3,287 notas informativas registradas durante este periodo, 886 fueron detectadas en radio, 503 en television,
862 en medios impresos y 1,036 en internet.

Asimismo, se registraron 3,776 menciones en radio, 2,046 en television, 4,831 en medios impresos y 5,812 en internet,
siendo un total de 16,465 menciones.




DISTRIBUCION POR TIPO DE PROPAGANDA
ehetebialbiiedl  T0DOS LOS MEDIOS DE COMUNICACION
PERIODO DE PRECAMPANA
16,465 menciones
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Durante el periodo del 14 al 28 de enero de 2023 se detectaron 16,465 menciones, de |las cuales 2,213 refieren a la
modalidad de propaganda de autoridades electorales, 7,877 a propaganda electoral, 93 a gubernamental y 6,282
de propaganda politica.
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Coalicién "Va por el Estado de México" (PAN-PRI-PRD-NAEM)
Candidatura Comun "Juntos Hacemos Historia en el Estado de
Aspirantes a Candidaturas Independientes

IEEM

INE

TEEM

TEPJF

FEDE

FEMDE

Gobierno Federal

Gobierno Estatal

Gobierno Municipal

Poder Legislativo Federal

Legislatura Estatal

Poder Judicial

Organismo Publico Auténomo

Asociacion Civil

Asociacion Empresarial

Asociacion Politica

De las 5,822 menciones detectadas en radio y television durante este periodo, hubo 4,214 menciones que aludieron
a partidos politicos, coalicion, candidatura comun y aspirantes a candidaturas independientes. Ademds, el total de

tiempo aire dedicado a
periodo sumo un total de
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la cobertura de la Eleccidon de Gubernatura 2023 del Estado de México durante este
255 horas, 01 minutos y 39 segundos.



TolNlifel:i2e MM DISTRIBUCION DE COBERTURA DE PARTIDOS POLITICOS,
AT U8 COALICION, CANDIDATURA COMON, ASPIRANTES A
CANDIDATURAS INDEPENDIENTES E INSTITUCIONES

EN MEDIOS IMPRESOS E INTERNET

PERIODO DE PRECAMPANA
MENCIONES EN MEDIOS IMPRESOS MENCIONES EN INTERNET

PAN | — 333 PAN s 327

PRI 875 PRI  — | 123
H PRD ————— 325 ° PRD ————— 339
4,831 menciones " - 5,812 menciones T m— 33
PUEN| e 309 PVEM == 368

MC 49 Mc 61
MORENA s 1,202
MORENA 986 NAEM 239

NAEM 262
Coalicién "Va por el Estado de México" (PAN-PRI-PRD-NAEM) = 40
Candidatura Comun "Juntos Hacemos Historia en el Estado... = 21
Aspirantes a Candidaturas Independientes

Coalicion "Va por el Estado de México" (PAN-PRI-PRD-NAEM) == 108
Candidatura Comun "Juntos Hacemos Historia en el Estado... s 72
Aspirantes a Candidaturas Independientes 1 8
|IEEM meeesssssssssssssm /49

IEEM a=s INE === 235
INE == 208 TEEM 91
TEEM 80 TEPJF mmmm 110
TEPJF = 101 FEDE -« 12
FEDE ' 5 FEMDE ' 6
FEMDE 1 Gobierno Federal mmm 79
Gobierno Federal == 54 Gobierno Estatal =—— 256
Gobierno Estata| === 127 Gobierno Municipal 36
Gobierno Municipal 39 Poder Legislativo Federal 142
Poder Legislativo Federal L) Legislatura Estatal =mmm 107
Legislatura Estatal === 102 Poder Judicial = 19
Poder Judicial = 17 Organismos Publicos Auténomos | 7
Organismos Publicos Auténomos ' 6 Asociacion Civil 6
Asociacién Civil = 19 Asociacion Empresarial 21
Asociacion Empresarial = 23 Asociacion Politica 7
Asociacion Politica * 12 Otros 1

En medios impresos se detectaron 4,831 menciones, de |las cuales el 45.42% de las menciones las concentraron los
partidos politicos MORENA, PRI y PAN. Por su parte, se identificaron 5,812 menciones en internet, de las cuales el
46.34% de las menciones las concentraron los partidos politicos MORENA, PRIy PVEM.
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El total de tiempo aire en radio y felevision en el que se difundieron menciones de las y los actores politicos
referentes a la Eleccion de Gubernatura 2023 del Estado de México sumoé 255 horas, 01 minutos y 39 segundos.
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Del total de menciones registradas (16,465) durante el periodo que se informa, 5,070 fueron realizadas por mujeres;
6,002 por hombres; 947 las emitieron de forma conjunta ambos sexos; y 4,446 no se identificé a los sujetos de la

enunciacion.
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Respecto del universo de menciones registradas referentes a la Eleccion de Gubernatura 2023, se destaca que 783
de las menciones hicieron uso de lenguagje incluyente y 15,682 no hicieron uso de lenguaje incluyente.
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De las 16,465 menciones registradas durante el periodo que se informa, se detectaron 292 menciones que aluden a
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POR TIPO DE MEDIO
4576
2040
6 255
[ |
Television  Impresos

MONITOREO

Jaazarv ¥ DISTRIBUCION  DE MENCIONES  QUE
pACANZN PROMUEVEN LA PARTICIPACION POLITICA DE

LAS MUJERES
TODOS LOS MEDIOS DE COMUNICACION

PERIODO DE PRECAMPARA

CUALITATIVO

POR ACTORAS Y ACTORES POLITICOS

B Con promocidn de la 479
participacion politica de las Pé; '_2977 3096

mujeres PRD 28 976
Sin promocion de la PT 142 864

- ., -~ 13 972
participacidén politica de las PVEM T
mujeres

5799

MC 1179
MORENA =47 3205

NAEM 126 734
Codlicién "Va por el Estado de México" (PAN-PRI-.. ik 386
Candidatura Comun "Juntos Hacemos Historia en...,q==1 85
Aspirantes a Candidaturas Independientes 0 48
IEEM 18 1520
INE @ 748
TEEM 6268
TEPJF Q=283
FEDE * 21
FEMDE - 11
Gobierno Federal 4u==206
Gobiemno Estatal & 569
Gobierno Municipal 075
Poder Legislativo Federal 13 349
13 Legislatura Estatal 15 287
Poder Judicial =55
Organismos PUblicos Autbnomos 1- 19
Asociacion Civil 12 31
Asociacion Empresarial == 79
Asociacion Politica 1 -27

16,465 menciones

Internet




7000

6000

5000

4000

3000

2000

1000

POR TIPO DE MEDIO
4788
3772
2044
4 2 43
Radio Television  Impresos

Durante este periodo de monitoreo se encontraron 63 menciones en las que existe una promocion de la paridad de

género.
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La valoracion de las menciones durante el periodo que se informa hacia las y los diferentes actores politicos en
radio y television, se manejaron con el siguiente tratamiento: 0.7% (39 menciones) con valoracion positiva, 1.5% (87
menciones) con valoracion negativa y 97.8% (5,696 menciones) con valoracion neutra.

En el caso de medios impresos, la valoracion de las menciones se dispersdé de la siguiente manera: 3.2% (157
menciones) con valoracion positiva, 3.9% (188 menciones) con valoraciéon negativa y 92.9% (4,486 menciones) con
valoracion neutra.
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Por su parte, en el monitoreo a las pdginas web en el periodo que se informa, la valoracion de las menciones hacia
las y los diferentes actores politicos, tuvieron el siguiente tratamiento: 0.33% (19 menciones) con valoracion positiva,
0.43% (25 menciones) con valoracion negativa y 99.24% (5,768 menciones) con valoracion neutra.
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TEMAS RELEVANTES EN
MATERIA DE GENERD Y |
DEL PROCESO ELECTORAL .

Se presentan los temas que fueron .
tratados en las notas detectadas en
programas que difunden noticias de P
las emisoras de radio y television, asf
como, la informacion en medios
impresos e internet monitoreadas °
durante el periodo que se informa.

1 &

Durante el periodo que se informa destacé la
siguiente informacion:

“Mantiene Edomex compromiso para garantizar la
transparencia, certeza y seguridad en las elecciones
gubernamentales’”.

“Suscriben Acuerdo por la Integridad Electoral”.

“Aprueba IEEM la candidatura comun de Morena, PVEM y PT".
“Aprueba IEEM la coalicidon "Va por el Estado de México™”.
“Alianzas historicas partidistas, en busca de Edomex”.

“Delfina Gomez arranca precampana por la gubernatura del
Edomex”.

“Del Moral es precandidata de la alianza™.
“Inician precampanas para la gubernatura”.

“Invitan a representantes internacionales a observar jornada
electoral del Edomex”.

“Firma |IEEM, INE vy la SS, convenio para que puedan votar los
reclusos”

“Hay varias opciones para votar desde el extranjero”.
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Conclusiones

Apartado Cuantitativo:

Durante el periodo del 14 al 28 de enero de 2023, se identificaron una insercion en medios
impresos y 45 en Internet; de las cuales 12 corresponden a propaganda de autoridades
electorales, 32 de propaganda electoral y 2 de propaganda politica.

Apartado Cuadlitativo:

Se realizd la valoracion de la actuacion de los medios de comunicacion electronicos, impresos e
internet, en el periodo que se informa, resultando o siguiente:

El nUmero total de menciones emitidas sobre los partidos politicos, coalicion, candidatura comun,
aspirantes a candidaturas independientes y autoridades electorales durante el periodo que se
informa, asciende a 16,465; de las cuales 3,776 se concentran en RADIO; 2,046 en TELEVISION; 4,831
en IMPRESOS y 5,812 en INTERNET.

1er. InNforme Quincenal de Precampana Del 14 al 28 de enero de 2023



Conclusiones

En funcidon de las actividades realizadas por las y los diversos actores politicos, los programas que
difunden noficias de las emisoras de radio y television, asi como los medios impresos e internet
hicieron referencia en sus notas informativas de las acciones y hechos suscitados durante el
periodo que se informa.

Se considera que el manejo de informacion en las menciones periodisticas de los medios
monitoreados se hizo de manera objetiva, pues el 96.87% de estas se clasifican como neutras, ya
que solo remiten a la informacion sin adjetivar ni emitir juicios de valor, el 1.31% positivas y 1.82%
negativas.

El monitoreo realizado por el IEEM, da cuenta de que en radio y television el tiempo total
dedicado a la cobertura del proceso electoral local ascendid a 255 horas, 01 minutos y 39
segundos.

1er. InNforme Quincenal de Precampana Del 14 al 28 de enero de 2023



Conclusiones

Equidad de Género

De las 16,465 piezas de monitoreo analizadas:

En radio y television, se registraron 1,166 menciones para mujeres que en conjunto sumaron 50
horas, 53 minutos, 11 segundos; 880 fueron para hombres, con 45 horas, 34 minutos, 58 segundos; y
3776 no incluyeron especificacion de género, es decir, 158 horas, 33 minutos, 30 segundos.

En medios impresos se detectaron 983 menciones para mujeres; 1,100 fueron para hombres; vy
2,748 no incluyeron especificacion de género.

1er. InNforme Quincenal de Precampana Del 14 al 28 de enero de 2023



Conclusiones

En Internet se registraron 1,307 menciones para mujeres; 1,494 fueron para hombres; y 3,011 no
incluyeron especificacion de género.

De este universo, el 21% (3,456) de las menciones corresponden a mujeres; 21% (3,474) fueron para
hombres; y 58% (2,535) no incluyeron especificacion de género.

De la informacion anterior, se desprende que durante el periodo del 14 al 28 de enero de 2023
predominaron las menciones genéricas; cabe resaltar que en este periodo de tiempo, se registrd
un numero equilibrado de menciones que refieren a mujeres y hombres.

1er. InNforme Quincenal de Precampana Del 14 al 28 de enero de 2023



Glosario

SIGLAS

NOMBRE

Instituciones:

FEDE
FEMDE
IEEM
INE
TEEM
TEPJF

Partidos:
PAN

PRI

PRD

PT

PVEM

MC
MORENA
NAEM

Fiscalia Especializada en Delitos Electorales

Fiscalia Especializada en Materia de Delitos Electorales
Instituto Electoral del Estado de México

Instituto Nacional Electoral

Tribunal Electoral del Estado de México

Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacién

Partido Accion Nacional

Partido Revolucionario Institucional
Partido de la Revolucién Democratica
Partido del Trabajo

Partido Verde Ecologista de México
Movimiento Ciudadano

MORENA

Nueva Alianza Estado de México

1er. InNforme Quincenal de Precampana

Del 14 al 28 de enero de 2023



